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Nir virldens forsta moderna dagliga gratistidning, Metro, startade i Stockholm 1995 var det vid
den tidpunkt da alla talade om sjunkande upplagor f6r dagspressen, tidningens snara déd och
internet som virldens frilsare. Det var allt annat dn opportunt att starta en ny papperstidning da.
Anda skedde det, och framgingen lit inte vinta pa sig. Sedan grunden fér Metro lagts i
Stockholm 1995 har ungefir 60 systertidningar startat inom samma foretag virlden 6ver (Bakker
& Wadbring 2005, se ocksa www.metro.lu), och manga andra féretag har ocksa tagit upp kampen
genom att starta egna dagliga gratisdistribuerade tidningar (Bakker 2002b, Ifra 2005, Price 2002).
Det numera Londonbaserade féretaget Metro International har en klart expansionistisk strategi,
medan manga andra foretag antingen startar en daglig gratistidning for att mota en eventuell
Metrolansering eller for att fa del av den stora annonsmarknad som visat sig finnas f6r denna typ
av tidningar (Picard 2001, jfr Bakker 2002a).

Att manga mediechus varlden 6ver ocksa har i princip fiardiga dummys liggande f6r en egen daglig
gratisdistribuerad tidning ar klart. Radslan dr stor att en Metro, en 20 Minuter eller en Urban ska
dyka upp pa marknaden; skulle sa ske maste man vara beredd. Det ser man inte minst under 2006
i Danmark dir den islindska koncernen Dagsbrun i skrivande stund ar pa vig att etablera en
daglig hemdistribuerad gratistidning. De danska tidningarna lar inte stillatigande se pa (se Dansk
Presse, l6pande).

Men vilka konsekvenserna egentligen blir pd marknader dir det startar dagliga gratistidningar vet
man inte sa mycket om. Denna artikel ska ge dtminstone ett delsvar pa en sidan friga, aven om
den islindska satsningen dnnu inte kan tas med i analysen. Eftersom den dagliga gratistidning 1
virlden som funnits allra lingst 4r Metro 1 Stockholm — och i G6teborg nagra ar senare — kan
svaret ges for just denna geografiska marknad: vilka dr konsekvenserna av Metros start pa
tidningsmarknaden i Sverige? ' Hésten 2002 startade den dominerande mediekoncernen i
Stockholm, Bonniers, en konkurrerande daglig gratistidning i Stockholm: Stockholm City. I den
man det dr mojligt tas hinsyn ocksa till denna i analysen.?

Tva perspektiv

Nir konsekvenserna av en ny tidnings start ska studeras, kan flera olika perspektiv anlidggas. Nir
en ny tidning startar pa en befintlig marknad, innebar det att den blir andra- eller till och med
tredjetidning pa marknaden (Gustafsson 1996, Hast 1996, Picard 1993). Manga etableringshinder
ska forceras pa vigen for den nyetablerade tidningen, men det innebir ocksa att befintliga
tidningar utmanas och att konkurrensen dirmed totalt sett Okar.

Konkurrensen och marknadsutvecklingen dr mojlig att studera med hjilp av offentligt material.
Fran ett ekonomiskt perspektiv 4r bida marknaderna som en tidning verkar pa, dvs. annons- och
upplagemarknaderna, relevanta att studera. En traditionell svensk morgontidning far merparten
av sina intakter fran annonsmarknaden (cirka 60 procent, storstadstidningarna nagot mer an
landsortstidningarna), medan kvallstidningarna far merparten av sina intikter via lisarnas
16snummerkop, cirka 75 procent (Tidningsutgivarna 2005). En gratisdistribuerad tidning far
samtliga intdkter frain annonsorerna, men konkurrerar inda med andra tidningar om lisarna
eftersom dessa forvintas investera atminstone tid och intresse, om dn inte pengar, 1 tidningen.
Naturliga matt for att studera konsekvenserna av en 6kad konkurrens ur ett ekonomiskt
perspektiv dr genom upplagor och upplageintikter respektive annonsintikter.’

Eftersom medier 1 allmanhet, och public service liksom morgontidningar 1 synnerhet, dessutom
menar sig ha ett samhillsuppdrag (McAllister 1996, Nord & Stromback 2004), ir det av relevans



att ocksa anligga ett samhills- eller demokratiperspektiv nir konsekvenserna av en ny
tidningsstart analyseras. Tidningar har av tradition haft publicistiska och opinionsbildande
ambitioner, 4ven om de 6ver tid kommit att allt mer att fungera som vilka féretag som helst
(Baldasty 1992, Hultén 1999, McManus 1994)." Fér att det ska vara poingfyllt att anligga ett
samhills- eller demokratiperspektiv méste utgangspunkten vara att mediernas innehall dr
tillrdckligt relevant for att kunna fylla en funktion for att orientera sig i samhallet. Min
utgangspunkt hir ir att samtliga tidningar har ett sidant innehall, savil morgon-, som kvills- och
dagliga gratisdistribuerade tidningar, om 4n i olika grad och av olika slag (Wadbring 2003, jfr Host
2000).

Om tidningarna ses som viktiga fran ett samhallsperspektiv, blir andra matt an upplagor och
annonsintikter relevanta: primirt anvindnings- eller rickviddsmatt liksom virderingsmatt (f6r
oversikter, se McQuail 2005, Sternvik, Weibull & Nilsson 2005). I denna artikel har endast
rickvidds- och anvindningsmatt anvints for att studera hur lisningen av tidningarna férindrats
som en konsekvens av de dagliga gratistidningarnas start.

Tidningsmarknaden i Sverige och Stockholm omkring 1995

De svenska morgontidningarna dr samtliga lokala 1 bemarkelsen att de sprids lokalt.
Storstadsmorgontidningarna har férvisso en bevakning som dr mer dn lokal, men inte ens den
storsta morgontidningen, Dagens Nyheter, har en spridning pa mer dn cirka 5 procent bland
boende utanfor Stockholm trots att en stor andel av upplagan ligger utanfoér Stockholmsregionen
(I'S-boken, 16pande). De fyra kvillstidningarna utkommer numera likt morgontidningarna pa
morgonen, men de ir [osnummerférsalda och har en annan slags nyhetsbevakning som lutar mer
at underhallning,” De tva kvillstidningar som utkommer i Stockholm 4r bada nationella till sin
karaktir, medan de bada 6vriga ér regionala 1 GGteborgs- respektive Malmoregionen.

Sverige ir ett av de mer tidningstita linderna i virlden. Enligt WAN (2005) dr Sverige den tredje
mest tidningslisande nationen i virlden, efter Japan och Norge, sett till férhallandet mellan
upplaga och antal vuxna invanare. Men det finns relativt stora skillnader mellan olika regioner 1
landet. Stockholmsregionen har under lang tid utmairkt sig gentemot resten av landet genom att
morgontidningarnas stillning inte r sa stark; detta trots att Stockholmsregionen ér en av relativt
fa regioner i Sverige dar det linge funnits tva dagliga morgontidningar och tva dagliga
kvallstidningar.

Nir Metro startade 1 Stockholm i mitten av februari 1995 fick regionen en tredje daglig
morgontidning, en gratisdistribuerad sadan. Bruttoupplagan i regionen gick dirmed upp med
ungefir 200.000 exemplar (figur 1). Nir den andra dagliga gratisdistribuerade morgontidningen,
Stockholm City, startade 2002 6kade bruttoupplagan i regionen ytterligare en gang med cirka
200.000 exemplar.’

FIGUR 1 UNGEFAR HAR

Vad som ir slaende nir upplagorna for tidningarna i Stockholmsregionen studeras, ir att det ar
en mycket mattlig nedgang f6r de abonnerade tidningarna pa marknaden trots starten av tva
dagliga gratisdistribuerade tidningar med stora upplagor. Den nedging som kan ses, framfor allt
tor Dagens Nyheter, borjade lingt dessutom innan Metro startade. Kvillstidningarna synes helt



opaverkade; Expressens upplaga befann sig i Stockholmsregionen i fritt fall under hela 1990-talet
och Aftonbladets upplaga var relativt stabil under 1990-talet.”

Samtidigt kan konstateras en viss upplagenedgang finns f6r de bada abonnerade
morgontidningarna, dven om den dr mindre dn vad som kunnat vintas med tanke pa hur stor
Metros, och sedan Citys, upplaga var redan inledningsvis. Dagens Nyheters upplaga faller ndgra
ar efter Metros start, men darefter kan en aterhdmtning ses. Nar den dagliga gratisdistribuerade
Stockholm City startade 2002 synes det paverka 6vriga tidningars upplagor endast mattligt.

I Goteborg dir det finns en lokal morgontidning och en lokal kvillstidning 4r monstret lite
annorlunda. Nir Metro startade dir 1998 gjorde den det med drygt 70.000 exemplar; den ér alltsa
betydligt mindre dar dn i Stockholmsregionen. Goteborgs-Posten minskade 1 upplaga under
1980- och 1990-talen precis som Dagens Nyheter, men mycket mattligt, och ingen sarskilt
nedging kan direkt tillskrivas tidpunkten f6r Metros start. Nedgangen ligger 1 huvudsak under
forsta halvan av 1990-talet, alltsa innan Metro startat. GT har haft en stor upplagenedgiang under
1990-talet, men ocksa den huvudsakligen fore 1998 da Metro startade (f6r dataredovisning, se
Wadbring 2003).

Sammantaget kan konstateras att upplagenedgangar finns i savil Stockholm- som
Goteborgsregionerna under 1990-talet, men det ér inte helt sjdlvklart att dessa nedgangar kan
knytas till starten av Metro; vi vet inte hur det hade sett ut om denna tidning inte startat (jfr
Mahoney & Collins 2005). Det finns ocksa andra férklaringar som ar plausibla, till exempel att
internet borjade vixa ungefir samtidigt som Metro startade (se Bergstrom 2004) eller att det dr en
allmin trend for samtliga storstadsmorgontidningar med sjunkande upplagor under 1990-talet
som hade fortsatt dven utan Metros intride pa marknaden.

Man far heller inte glomma de férdndringar som skett utanfor tidnings- eller mediemarknaden
under 1990-talet och som kan vara viktiga férklaringar avseende upplagenedgangar och nedging i
tidningsldsning. Exempel pa sociala samhillsférindringar av betydelse ar en forindrad
hushallssammansittning genom en storre andel ensamhushall (och alldeles sérskilt i
Stockholmstegionen), en betydligt storre andel unga som ldser pa universitet/hogskola (ndrmast
en fordubbling under 1990-talet), en 6kad medelalder hos modrar vid férsta barnets fédelse ete.
Det dr manga faktorer som sammantaget innebir att man ar ung, eller lever ett ungt liv, lingre
upp 1 dldrarna dn nagonsin férut och det dr ocksa faktorer som inte verkar i gynnsam riktning for
det stabila liv som ar ndra sammanlidnkat med hushallsprenumeration och regelbunden lisning av
lokala morgontidningar (Wadbring & Weibull 2005a).

Men dven om vi sdledes aldrig kan vara siakra pa att det ér just Metro som orsakat den nedging
som kan ses, kan vi komma ett steg vidare i analysen av eventuella konsekvenser pa
tidningsmarknaden. Ett sitt ér att se i vilket utstrickning tidningsforetagen kunnat ta betalt f6r
sin redovisade upplaga. I figur 2 finns savil Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet som
Goteborgs-Posten redovisade. Staplarna visar tidningens totala upplaga i regionen och kurvan
som l6per 6ver staplarna visar den del av upplagan som kan sagas vara fullbetald, dvs. hir
definierat som att den har maximalt 25 procents rabatt.

FIGUR 2 UNGEFAR HAR




Den procentuella betalningsgraden, som redovisas overst for respektive tidning, bevisar férvisso
inte heller att starten av Metro har bidragit till andra morgontidningars upplagenedgang, men
stodjer dnda hypotesen om att sa mycket vil kan vara fallet. Med bérjan 1 Stockholm kan vi se att
betalningsgraden gar ned for savil Dagens Nyheter som Svenska Dagbladet med start i mitten av
1990-talet. Mest mirkbart dr det f6r Svenska Dagbladet, vilket ocksa ér logiskt med tanke pa att
den var klar andratidning pa marknaden nar Metro startade. Under 2000-talets forsta ar har
Svenska Dagbladet 6kat sin totala upplaga radikalt, men inte lyckats 6ka betalningsgraden i
motsvarande man.

Huruvida Svenska Dagbladets 6kning av den totala upplagan 2002 har direkt koppling till starten
av Stockholms City gar inte att veta, men det kdnns inte orimligt att anta att Svenska Dagbladet
vill kunna visa en relativt stor upplaga for annonsorerna; lat vara att man inte har lyckats ta betalt
tor den av ldsarna. Sedan 2002 nir Stockholm City startade gar betalningsgraden ned ocksa for
Dagens Nyheter, och dven hir kan man naturligtvis ana ett samband. I regionen finns tva dagliga
gratisdistribuerade tidningar med en gemensam upplaga pa nistan 500.000, och pa ett sitt dr det
darfor fascinerande att de abonnerade morgontidningarna inte tappar 4n mer dn vad de gor.
Dessutom pagar naturligtvis stindigt ett “’krig” mellan de bada abonnerade tidningarna dar
vapnet ar rabatter av olika slag. Att detta krig intensifierats efter starten av fler tidningar i
regionen ar rimligt att tinka sig. Den allminna konkurrensen 6kar.

Betalningsgraden t6r Goteborgs-Posten 1 Goteborg gar ocksa ned nagot 6ver tid, men kommer
anda 1 princip aldrig under 90 procent. Jamfér man med andra abonnerade morgontidningar i
Sverige si ligger betalningsgraden vanligen runt 95 procent, vilket gor att Goteborgs-Posten ligger
nagot, men mattligt, under detta genomsnitt. Savil Dagens Nyheter som Svenska Dagbladet
ligger betydligt under ett genomsnitt. Jamfér man betalningsgraden i Stockholmsregionen med
andra orter dir det finns konkurrens mellan tva morgontidningar, kan man konstatera att det ar
Stockholm som skiljer ut sig, inte orter med tva tidningar i allminhet (TS-boken, 16pande).

Aven om de tryckta upplagorna sammantaget alltsa ir relativt oférindrade 6ver tid i savil
Stockholms- som Goteborgsregionen, kan man konstatera att konkurrensen hardnat och det har
blivit svarare att ta betalt for tidningen. Den hardnande konkurrensen kan i Stockholm dateras till
mitten av 1990-talet. Det var da Metro startade. Konkurrensen okade ytterligare i bérjan av 2000-
talet da Stockholm City startade. Samtidigt kan man ocksa anta att andra gratisdistribuerade
nyheter, t.ex. via internet, ocksa spelat viss roll for konkurrensen och for betalningsviljan for de
abonnerade morgontidningarna. Till detta ska ocksa liggas redan nimnda samhillsférandringar
av betydelse for betalningsviljan — nir det dessutom finns alternativ som ér gratis pa flera hall.

Det huvudsakliga skalet till att konsekvenserna av Metros start dr relativt sma, 4r att den delvis

nadde helt nya grupper av lasare; manniskor som tidigare inte tagit del av nagon morgontidning
alls.

Fler lisare

Upplaga ir ett relativt grovt matt, men siger en del om tidningarnas stillning framfor allt fran ett
toretagsperspektiv. Men upplaga siger mindre om hur lisningen av tidningar ser ut. Samtidigt
som upplagorna gar ned i hela Sverige, vilket har flera orsaker (Wadbring & Weibull, 2005a), ar
lisningen av framfor allt morgontidningar vialdigt stabil 6ver tid. Cirka 80 procent av den svenska
befolkningen tog 2004 regelbundet del av nigon dagstidning, vilket dr ungefir samma nivd som i
bétjan av 1990-talet och nagot ligre 4n i botjan av 1980-talet.”



Samtidigt far man inte glémma de regionala skillnaderna inom landet, och det ér
Stockholmsregionen som skiljer sig fran andra delar av Sverige. Under forsta halvan av 1990-talet
— dvs. dren innan Metro startade — lag lisningen av morgontidningar ungefir 10 procentenheter
ligre 1 Stockholmsregionen 4dn 1 6vriga landet (Wadbring 2003). Det fanns saledes ett hal att fylla
pé lisarmarknaden 1 Stockholm jaimfért med 6vriga landet.

Det finns flera sitt att redovisa tidningarnas stillning pa lisarmarknaden, och jag har valt tre for
att analysera konsekvenserna pa lisarmarknaden. For det fOrsta rickvidden f6r enskilda
tidningstitlar, f6r det andra vilket tillskott Metro och City dr pa tidningsmarknaden och f6r det
tredje vilka grupper Metro och City kommit att fa stor betydelse for. I figur 3 redovisas
rickvidden for de enskilda tidningstitlarna, och monstret ar valdigt likt det vi kunde se 1 figur 1
avseende upplagor: Metro (och efter 2002 dven Stockholm City) ser 1 huvudsak ut att vara ett
tillskott och 6vriga tidningar tappar relativt mattligt i rickvidd. Dagens Nyheter dr hardare
drabbad dn Svenska Dagbladet, av flera skal. Ett viktigt skal dr att Svenska Dagbladet har en
torhallandevis nischad ldsekrets, “up-market”, medan Dagens Nyheter 1 storre utstrackning ar
’tidningen f6r alla”. Svenska Dagbladet har ocksé, som vi sag i figur 2, en stor andel
tidningsexemplar med stor rabatt och nar just dirfér en nagot hogre rickvidd dn vad den annars
skulle ha gjort.

FIGUR 3 UNGEFAR HAR

I februari 1995 startar Metro, och nér under sitt fOrsta ar ungefir en fjirdedel av stockholmarna.
Redan aret dirpa nar man en tredjedel och darefter ligger rickvidden stabilt runt 40 procent, inte
sa langt under regionens storsta tidning, Dagens Nyheter, och betydligt Gver regionens numera
fjardetidning, Svenska Dagbladet. Metro har blivit andratidning, medan Stockholm City blivit
tredjetidning, strax efter Metro.

Den nedging som kan ses 6ver tid f6r Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet ar férhallandevis
mattlig. Det kan tyda pé tva saker: att dubbelldsningen av tidningar dr mycket stor eller att Metro
och Stockholm City natt helt nya lidsare samtidigt som de abonnerade tidningarna knappast tappat
nagra av sina ldsare. For att fa svaret pa vilken av de helt disparata forklaringarna som ar mest
rimlig 4r det relevant att redovisa ett sammanslaget matt, dir de dagliga gratisdistribuerade
tidningar inkluderas respektive exkluderas; genom differensen kan de gratisdistribuerade
tidningarnas bidrag faststillas. I figur 4 finns en sadan uppstallning gjord f6r samtliga tre
storstadsregioner i Sverige.

FIGUR 4 UNGEFAR HAR

I Stockholmsregionen ir differensen om Metro inkluderas respektive exkluderas ur
morgontidningsbegreppet nirmare 25 procentenheter, i G6teborgs- respektive Malméregionerna
10-15 procentenheter. Samtidigt dr Metros egen rackvidd ungefir 40 procent i
Stockholmsregionen och cirka 35 i Goteborgs- och Malmoregionerna vilket innebir att
dubbellisningen med andra tidningar ir relativt stor.” Tar vi Stockholmsregionen som exempel



innebdr det att ungefir en fjirdedel av befolkningen liser enbart Metro, en knapp femtedel ldser
Metro och ndgon annan morgontidning medan nistan hilften laser enbart en eller flera
abonnerade morgontidningar och cirka 15 inte liser nigon morgontidning alls.

Det dr saledes litt att konstatera att de dagliga gratisdistribuerade morgontidningarna bidrar till att
betydligt fler méinniskor tar del av en morgontidning, gratis eller abonnerad. Det finns studier
fran andra marknader som visar motsatt resultat: 1 exempelvis USA har man kunnat pavisa endast
ett mycket marginellt tillskott till lisarmarknaden av de dagliga gratisdistribuerade tidningarna
(Mahoney & Collins 2005), men dé dr ocksa penetrationen av dessa betydligt ligre dn 1 Sverige.

I Sverige diremot kan alltsa ett stort tillskott konstateras. Fragan dr da for vilka manniskor dessa
tidningar kommit att bli ett tillskott. Det finns manga sitt att gruppera manniskor for att se vilka
faktorer som ir visentliga for att forklara beteenden och attityder. Ett sitt som visat sig fruktbart
for att fanga flera faktorer pa en och samma ging, ar att studera boendestrukturer. Flera
sociodemografiska faktorer tenderar att sammanfalla med geografiska omraden, sarskilt 1
storstider dir boendet dr relativt segregerat (for en Gversikt, se Wadbring 2005). Jag har valt att
skapa ett index utifran var méinniskor bor, och anvinder alltsd en surveyundersékning pa
ageregerad niva for att skapa grupperingar. Faktorer som ingar 1 indexet dar medelinkomst, andel
socialbidragstagare och andel invandrare i olika stadsdelar. Fler, eller andra, socioekonomiska
faktorer hade gett samma indelning (ibid.). Bist dataunderlag f6r en sadan analys finns i
Goteborgs kommun, dir Metro funnits sedan 1998. Indexet ar relativt i storlek och indelat i fyra
kategorier, fran resursstarka stadsdelar med hog medelinkomst, lag andel socialbidragstagare och
lag andel invandrare till resurssvaga stadsdelar med lag medelinkomst, hg andel
socialbidragstagare och hég andel invandrare (tabell 1).

TABELL 1 UNGEFAR HAR

Aret innan Metro startade, 1997, ir forsta dret som redovisas. Det var da stor skillnad i lisning
mellan olika typer av stadsdelar; medan nistan 90 procent av befolkningen i de resursstarka
stadsdelarna regelbundet liste en morgontidning var det bara lite drygt halften av befolkningen i
de resurssvaga stadsdelarna som liste en morgontidning. I bada fallen var det i huvudsak
Goteborgs-Posten som ldstes, trots att det i staden dd ocksa fanns en socialdemokratisk daglig
morgontidning, lat vara med en mycket liten upplaga."

Ar 1998 startade Metro, och den fick inte nagot omedelbart genomslag i de resursstarka
omradena — men diremot 1 de resurssvaga. Forsta dret efter Metros start som redovisas i tabell 1
ar 2000, da tidningen funnits 1 nagra ar och 7satt” sig pa marknaden. Ungefir 10 procent av
befolkningen i1 de resursstarka stadsdelarna laser da Metro, medan nastan 4 av 10 1 de resurssvaga
stadsdelarna gor det. I bada fallen 6kar sedan Metro nagot over tid; det giller ocksa 1 de bada
mellangrupperna av stadsdelar. Ser vi till det tillskott (differensen mellan de bada forsta raderna i
tabellen) som Metro ger tidningsspridningen i de olika stadsdelarna, dr det ar 2005 knappa 10
procent i de resursstarka medan det dr nistan 30 procent i de resurssvaga stadsdelarna.

Mest intressant ar emellertid att studera vad som hint med ldsningen av Goteborgs-Posten efter
Metro startat. I de resursstarka stadsdelarna star Géteborgs-Posten fortsatt stark, medan en viss
nedgang kan ses i de bada mellanstarka grupperingarna. I de resurssvaga omradena ir lasningen

av Goteborgs-Posten stabil. Det tyder pa att ”botten var nadd” f6r Goteborgs-Posten 1 de



resurssvaga stadsdelarna redan innan Metro kom, men i de mellanliggande stadsdelarna har en
storre andel av invanarna valt att byta tidning.

Sammantaget har marknaden totalt sett vidgats. Betydligt fler liser en tidning idag 4n innan
fenomenet dagliga gratistidningar fanns. Men om resurssvaga grupper dr en grupp som
traditionella dagstidningar linge haft svart att na, ar unga manniskor en annan. Det giller i Sverige
likvil som internationellt. Det har spekulerats kring om unga beter sig som de gor for att de ar
just unga, eller om det beror pa att de tillh6ér en annan slags generation (se Khattak 2006; Nilsson
2005). De ungas forindrade konsumtion av papperstidningar sammanfaller i viss man med ett
torindrat svenskt medielandskap, dir dagliga gratistidningar ar ett fenomen, internet ett annat,
kommersiell tv ett tredje. Kommer de ndgonsin att landa i morgontidningsvarlden pa samma sitt
som generationerna fére dem? Jag har tva svar pa den fragan. Svaret dr nej, om man med
morgontidningar endast riknar abonnerade sidana. Men svaret ér istillet ja om vi ocksé kan
inkludera de tidningar som ar gratisdistribuerade. Ur ett marknadsperspektiv ar svaret siledes
negativt, men ur ett samhaillsperspektiv positivt, se figur 5.

FIGUR 5 UNGEFAR HAR

Figur 5 ar uppdelad i tre geografiska regioner dir Metro finns; Stockholm, Goteborg och de
stader dér den nationella editionen av tidningen utkommer (se Wadbring 20006). Inom varje
region finns en aldersuppdelning, och for varje dldersgrupp tre staplar. Den forsta visar hur
lisningen av morgontidningar ser ut om dagliga gratistidningar exkluderas (gra), den andra visar
lisningen om de inkluderas (svart) och den tredje — och kanske allra mest intressanta — visar hur
lisningen sag ut i respektive aldersgrupp och region aret innan Metro startade i respektive region
(vit) vilket alltsa ar 1994 i Stockholm, 1997 i G6teborg och 2003 i Gvriga landet dar den finns.

De monster som kan ses giller alla regioner, men ir allra tydligast i Stockholm. Ungefir 65
procent av de unga liste en morgontidning i Stockholmsregionen aret innan Metro startade. Idag
ar det 6ver 80 procent. Men om Metro och City exkluderas, dr det bara dryga 30 procent av de
unga som kan karaktiriseras som morgontidningsldsare. Det dr en anmarkningsvird differens pa
50 procentenheter. Precis samma monster kan ses 1 de andra regionerna, om in inte lika tydligt,
och framfor allt i de yngre aldersgrupperna. Medelalders uppvisar samma moénster, men
skillnaderna ir inte tillndrmelsevis sa stora som bland de unga. Bland éldre personer — hir alla
over 50 ar — utanfér Stockholmsomradet spelar Metro ingen storre roll. Dubbellisningen har
Okat, men man har inte bytt tidning utan bara lagt till ytterligare en 1 sin konsumtion.

Unga minniskor — liksom resurssvaga grupper — ir alltsa inte pa nagot sitt negativa till
papperstidningar som fenomen. Men en del av dem kan och/eller vill inte betala fé6r dem. Anyo
maste dock paminnas om att det inte bara kan vara Metro som spelat roll for ett forindrat
konsumtionsmonster bland unga — problemet att nd unga och resurssvaga grupper har funnits
lingre dn Metro funnits. Den rimliga tolkningen dr emellertid att Metro och liknande tidningar
inda paskyndat processen att det inte dr sjalvklart att abonnera pa en morgontidning som
tidigare; det ar enklare att lata bli det om det finns ett tillrickligt gott gratisalternativ. Dir dr
Metro ett av gratisalternativen, medan kanske framfor allt internet 4r ett annat. Antagligen ir en
rimlig tolkning ocksa att unga vuxna i Stockholm inte kommer atervinda till den abonnerade
pressen 1 nagon storre utstrickning da de blir dldre. Det bor dven noteras att i
Stockholmsregionen har tidningsldsning bland unga 6kat med nastan 20 procentenheter om
dagliga gratistidningar raknas in.



Sett ur ett marknadsperspektiv kan hivdas att enskilda tidningstitlar tappat tillrickligt mycket for
att det ska vara ett problem, men sett ur ett samhillsperspektiv dir de enskilda titlarna blir mindre
viktiga 4n den totala lisningen, sda maste utvecklingen ses i mer positiva termer.

Mer annonser

Utan ldsare, inga reklamintikter. Utan reklamintikter, ingen verksamhet. Det dr ett faktum som
galler savil betalda som gratisutgivna tidningar. Det ir tillgdngen till lisare som annonsorerna
betalar for. Fragan ar dd om ytterligare tidningar pa marknaden som nar en delvis ny publik — om
in inte primart den mest képstarka publiken — haft nagon betydelse f6r redan etablerade
tidningar? Ingen abonnerad morgontidning skulle kunna kompensera uteblivna annonsintikter
med o6kade lasarintikter i sdrskilt stor utstrickning utan att samtidigt tappa ldsare, s att behalla
befintliga annonsintikter ar viktigt. Darfor var en — och sedan ytterligare en i Stockholm — ny
annonsfinansierad aktor pa arenan knappast sirskilt vilkommen.

Annonsmarknaden ar mycket konjunkturberoende. Under 1990-talet 6kade reklammarknaden
som helhet; vi kan tala om en hégkonjunktur med lag inflation. Storstadsmorgontidningarna i
allminhet 6kade sina reklamintikter riknat i &ronor, men inte 1 andel av reklamkakan. Forklaringen
ar att tidningarna héjde priserna kraftigt — dirfér 6kade annonsintikterna i kronor — samtidigt
som konkurrensen om reklamen totalt sett hirdnade eftersom nya medier — radio, tv och internet
— tillkom pa reklammarknaden. Reklamfinansierad radio och tv fanns i princip inte i Sverige
torrin pa 1990-talet (Gustafsson 2000, Trotzig 2004, Wadbring 2003). Allt detta sammantaget,
plus att det dr svart att ta fram valida data pa annonsintikter, innebar att det dr svart att isolera
Metros betydelse for eventuella f6rindringar pa annonsmarknaden. Men vi ska anda gora ett
forsok. De data som annonsintakterna bygger pa, kommer frin respektive tidnings
arsredovisning. Det édr endast ett sammantaget matt som inte siger nagot alls om olika typer av
annonsintikter, men det dr det bdsta matt som kan astadkommas nir man befinner sig utanfoér de
enskilda tidningarna.

I figur 6 redovisas annonsintikterna f6r Dagens Nyheter och Svenska Dagbladet respektive
Géteborgs-Posten samt hur BNP férindrats 6ver tid i Sverige.' Alla uppgifter ir omriknade till
fasta priser 1 2001 ars penningvirde for att lattare kunna jaimforas. Procentuella 6kningar och
minskningar dr ocksa inlagt.

FIGUR 6 UNGEFAR HAR

De forsta redovisade aren pa 1990-talet visar en viss uppgang for savil Dagens Nyheter som
Svenska Dagbladet vad giller annonsintikter. Efter att Metro startade 1995 kan en viss stagnation
ses for bada de abonnerade tidningarna i Stockholm. Svenska Dagbladet ligger sedan pa ungetir
samma niv4 under hela andra halvan av 1990-talet, medan Dagens Nyheter 6kar nigot. Okningen
1 annonsintakter kan antagligen primart tillskrivas kraftigt h6jda priser, och méjligen kan dven
stabiliteten f6r Svenska Dagbladet ha samma férklaring; hogre pris for firre annonser (jfr.
Gustafsson 2000).



Ar 2002, samma ar som Stockholm City startar, slutade Dagens Nyheter att redovisa sina
annonsintikter i arsredovisningen av konkurrensskal, medan Svenska Dagbladet fortsatte att gora
det (de uppgifter som finns f6r Dagens Nyheter 2002-2004 ir darfér muntliga fran tidningens
medarbetare). Annonsintikterna 6kar for Svenska Dagbladet mellan 2002 och 2003, men en
kraftig nedgang kan ses 2004. For Dagens Nyheter 4r monstret ndstan motsatt med en uppgang
2004 efter flera drs stor nedgang. En rimlig forklaring till detta kan i viss man tillskrivas Metro
som i borjan av 2004 startade en bostadsbilaga till tidningen som tog en mycket stor del av alla
bostadsannonser. Svenska Dagbladet férlorade i princip all bostadsannonsering medan Dagens
Nyheter tog upp konkurrensen och ocksa valde att satsa pa bostadsmarknaden.

I Goteborgsregionen dir Metro startade 1998 kan ingen omedelbar nedgang ses for Goteborgs-
Posten. Efter ar 2000 finns dock en nedgéing i redovisade annonsintikter. Fragan ir om denna
nedgang kan tillskrivas Metro? Det kan inte uteslutas, men heller inte verifieras.

Sammantaget 4r det inte sjalvklart pa vilket sitt ndgon av de dagliga gratisdistribuerade
tidningarna har nagot med annonsintikternas nedgangarna for den abonnerade pressen att gora.
Att Metros enorma satsning pa bostadsannonseringen haft effekt torde dock vara otvetydigt, och
aven 1 6vrigt kan man anta att de dagliga gratistidningarna haft viss betydelse for
annonsmarknaden. Men det behovs ett mer detaljerat underlag dn drsredovisningar frin de
abonnerade tidningarna for att kunna se vilka specifika annonsmarknader som verkar ha
torindrat sig. Hir hade det ocksa varit mycket spannande att se om starten av Stockholm City
hade nagon effekt pa Metro pa annonsmarknaden — men eftersom Metro International inte
siarredovisar de enskilda titlarna i drsredovisningarna ar det inte mojligt att analysera.

Hur annonsmarknaden hade sett ut om Metro inte hade funnits, vet vi heller inte. Vad vi ddremot
vet, ar att manga flera reklamfinansierade medier — savil lokala som nationella — ocksa siag dagens
ljus under 1990-talet, vilket gor det 4n svarare att isolera en enskild ny tidnings betydelse for
befintliga tidningar.

Konklusion

Vad kan da sammantaget sigas om konsekvenserna pa tidningsmarknaden av Metros och dven
Stockholm Citys start? Man kan och bor diskutera det pa flera olika sitt. Negativa ekonomiska
konsekvenser pa marknaden for den abonnerade pressen finns, men ska inte 6verdrivas. Vissa
nedgingar startade langt innan dagliga gratisdistribuerade tidningar fanns, och vi vet inte hur det
hade sett ut om denna typ av tidning inte startats. Det giller savil upplage- som
annonsmarknaden. Den ekonomiska konsekvens som ér rimligast att knyta till starten av Metro
och dven Stockholm City i ett senare skede, ar faktumet att de abonnerade tidningarna har fatt
svarare att ta betalt for sin upplaga. Sirskilt giller det Svenska Dagbladet 1 som idag dr
fjardetidning pa stockholmsmarknaden. Fran ett marknadsperspektiv kan vi genom rimliga
bedomningar anta att de dagliga gratisdistribuerade tidningarna haft en viss, men mattlig, negativ
betydelse for de abonnerade tidningarna.

Om de ekonomiska konsekvenserna av Metros och Stockholm Citys start pa Gvriga tidningar kan
siagas finnas men vara relativt mattliga, ar det littare att sla fast de dagliga gratisdistribuerade
tidningarnas roll pa lisarmarknaden, dvs. om vi istillet anligger ett samhillsperspektiv. Pa
lisarmarknaden kan konstateras mer positiva konsekvenser: ett 6kat allmént ldsande, sérskilt
bland grupper som tidigare inte list ndgon dagstidning, sirskilt resurssvaga grupper. Aven bland
unga kan ett 6kat tidningslisande ses — men inte av abonnerade tidningar. Sarskilt i Stockholm ar
detta tydligt. Har handlar det inte huvudsakligen om en vidgad marknad, utan om att unga
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Overgivit abonnerade tidningar till f6rmén for gratisdistribuerade. Lisningen totalt sett har dock
ocksa 6kat bland de unga, sa aven hir kan man i viss man tala om en vidgad marknad.

Som nimndes redan inledningsvis bygger en slutsats som denna pa att innehallet 1 de
gratisdistribuerade morgontidningarna pa nagot satt kan likstdllas med de abonnerade
morgontidningarnas. Man kan naturligtvis diskutera om dpplen och piron kan jamforas pa detta
sitt, men jag menar att likvil som storstadsmorgontidningarna kan jaimféras med lokala
morgontidningar — vilket alltid gérs — sa kan abonnerade och gratisdistribuerade
storstadstidningar jamforas med varandra. Liksom dpplen och paron bada ir frukter, dr de bada
tidningstyperna tidningar dven om de smakar lite olikartat och ricker olika linge.

Metro som titel betraktad har sidana synergiférdelar genom att verka virlden over, att den av det
skilet blir en mycket stark aktér. Och Metro som fenomen har fatt manga efterfoljare, vilket gor
det svart att se ndgot enda skal till att expansionen av dagliga gratisdistribuerade tidningar inte
skulle fortsitta. Sammantaget leder detta till att man kan konstatera att fenomenet dagliga
gratistidningar 4r hir for att stanna och Metro dr den starkaste titeln av dem alla med en
marknadsandel pa ungefir en tredjedel av virldens dagliga gratistidningar (Bakker & Wadbring
2005). Beroende pa hur tidningsmarknaden ser ut dir en Metro — eller en annan daglig
gratisdistribuerad tidning — startar kan vi forvinta oss olika effekter. Den svenska traditionella
tidningsmarknaden ar stark, och den paverkan en daglig gratisdistribuerad tidning kan ha ar
mattlig. Pa en marknad med svag press borde effekten vara likartad; det finns inte mycket f6r den
befintliga pressen att forlora och dirmed borde en ny gratisdistribuerad tidning kunna 1 huvudsak
vara ett tillskott, pa saval lisars- som annonsmarknaden. Vad som kan komma att hinda pa de
marknader dir pressen dr medelstark dr betydligt svarare att forutse utifran de svenska
erfarenheterna (se Hallin & Mancini 2004 61 en linderoversikt). En grundférutsittning for att en
daglig gratisdistribuerad tidning ska ha nagon betydelse ar emellertid att den har en hog
penetration, och 1 dagslaget har tidningarna det pa vissa hall, men inte pa andra. Det ar skillnad
att ge ut en tidning i Stockholm eller G6teborg jamfort med New York eller Hong Kong.

Framtiden: mot ett nytt firebladssystem?

En virldsvid expansion av dagliga gratistidningar parallellt med en ytterligare expansion av
framfor allt internet reser nya fragor: kommer medier som uppfattas som gratismedier att ta Gver
helt, framf6r allt hos den nya generationen? Svaret ir enligt min mening: nej — men de kommer
att ta en allt storre marknadsandel. Det kommer emellertid alltid att finnas utrymme f6r betalda
medier; om historien lirt oss nagot, sa ar det just det. Bara for att nya medier dyker upp pa
marknaden, férsvinner inte de gamla. De kan maijligen fa en forindrad funktion, en férandrad
marknadsandel eller en férindrad spridning — men férsvinner gor de inte. Vad giller traditionell
tryckt press, dr det rimligt att tdnka sig en tydligare uppdelning av marknaden dn vad vi ser idag —
och de digitala nyhetssajterna bor ocksé tas med 1 en sadan analys; fortfarande hér dessa i
huvudsak till just tidningsféretagen (Bergstrém 2004). I figur 7 har jag skissat hur det skulle
kunna se om till exempel tio ar (jfr Wadbring & Weibull 2005a); ett nytt slags firebladssystem
som utgar fran det historiska danska systemet med fyra tidningar med olika politisk firg i varje
stad av rang (Gustafsson 1996) — men om det vid tidpunkten for forra sekelskiftet handlade om
politisk differentiering, handlar det vid detta sekelskifte snarare om ekonomisk.

FIGUR 7 UNGEFAR HAR
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I firebladssystemet finns tva skiljelinjer, en handlar om kostnad och en annan om malgrupp.
Fortfarande tinks de lokala morgontidningarna vara basen i tidningssystemet, men i motsatt ruta
finns de dagliga gratistidningarna dir de ldsare dterfinns som valt bort den traditionella
morgontidningen. Kvillstidningar och digitala/specialiserade tidningar har inte berorts sd mycket
1 denna artikel, men det finns en hégstatusgrupp som laser digitala tidningar i stor utstrackning
och som signifikant minskat sin morgontidningslidsning (Bergstrém 2004) och kvillspressen
bérjar alltmer nidrma sig populdrpressen och tappar i fortroende bland befolkningen (Wadbring &
Weibull 2005b). Karl Erik Gustafsson, professor emeritus i massmedieckonomi, skrev (1996:17)
om firebladssystemet fran forra sekelskiftet att genom partiernas och folkrirelsernas tidningar blev vanan
att ldsa tidning spridd til] alla skikt av sambdllet. 1dag stir inte partier och folkrérelser bakom
tidningarna utan det gor enskilda féretag med vinstintressen — men konsekvensen av att det finns
olika slags tidningar dr nu som da att alla skikt i samhillet finner dtminstone en tidning att ldsa.
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Fotnoter

' Med Sverige avser jag hir huvudsakligen Stockholm- och Géteborgsmarknaden. Metro har
ocksa en edition i Malmd, men startade dir bara négot ar innan den socialdemokratiska
tidningen Arbetet lades ned, och de eventuella konsekvenser man kan se pd Malmomarknaden
gar darfor inte att isolera till Metros start (se Wadbring 2003 for vidare diskussion). Metros
svenska riksupplaga startade 2004 och finns analyseras i Wadbring (2006).

? Det har funnits fler dagliga gratistidningar pa Stockholmsmarknaden, men dessa har inte
overlevt sérskilt lange (se Wadbring 2003).

3 Aven presstod 4r en viktig inkomstkilla for vissa tidningar. Den storsta stodformen i Sverige
ar det direkta presstodet som enskilda andratidningar kan fa. Svenska Dagbladet i Stockholm
ar en av de storsta mottagarna av direkt presstdd. Indirekta stod och distributionsstod géller
déremot alla tidningar. Gratisdistribuerade tidningar kan emellertid inte f& ndgot slags
presstod.

* Den politiska synen pa tidningarnas viktiga samhillsroll kan utlisas genom just inforandet
av presstodet pa 1970-talet. I den senaste pressutredningen (SOU 2006:8) foreslas inga
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radikala fordndringar d4 man menar att fordelarna 6vervéger nackdelarna vad géller
stodatgirder.

> En synonym till kvillstidningar ir tabloider, vilket dr ett lika missvisande begrepp som
kvillstidningar eftersom i princip samtliga tidningar i Sverige har tabloidformat. Jag har
dérfor valt att anvénda det allmént vedertagna begreppet kvéllstidningar trots att
utgivningstidpunkten dr morgonen.

% Abonnerade och gratisdistribuerade tidningar méts inte pi samma sitt; de abonnerade
tidningarna kan revideras pé ett annat sitt an de gratisdistribuerade och ger ddrmed ett sikrare
métt (se www.ts.se for en dversikt). Under dr 2000 fanns tva ytterligare dagliga
gratistidningar pa marknaden, Stockholm News och Everyday, men dessa fanns under fyra
respektive sex manader innan de lades ned, varfor de inte finns med i redovisningen.

7 Kvillstidningarna utesluts hirefter i redovisningen da det inte i nigon analys finns nigot
som tyder pa att de konkurrerar pd samma marknad som de dagliga gratisdistribuerade
tidningarna.

¥ Det giller oavsett om man anvinder ett frequency- eller ett recencymatt (se Sternvik,
Weibull & Nilsson, 2005).

? Orvesto som miter rickvidd ir inte helt jamforbar med SOM-undersSkningarna som miter
regelbunden anvéndning; nivéerna dr dock likartade da rickvidd jaimfors med regelbunden
lasning 4-5 dagar/vecka (Wadbring & Weibull, 1996). Stockholms- och Malmoéregionen som
hir (av skaltekniska skil) redovisas med regelbunden l4sning minst 3 dagar/vecka ar darfor
inte helt rittvisande jamfort med rackvidd.

19 Socialdemokratiska Arbetet lades ned ar 2000 och nidda under sin levnad inte mer n
ungefdr 5 procent av befolkningen 1 Goteborgsregionen.

" Jimfort med tidigare redovisningar som handlar om upplagor och ldsning i respektive
region, géller figur 5 respektive tidnings totala intékter.

15



